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Podcast O-Ton Onkologie - DATEN - 2024

MedTri/™"

O-Ton Onkologie

Der Podcast fiir Mediziner:innen

Der Podcast O-Ton Onkologie richtet sich an onkologisch interessierte
Arzt:innen sowie Medizinstudierende. Alle zwei Wochen sprechen wir
mit Expert:innen liber Neuigkeiten aus Diagnostik und Therapie, stellen

Wissenschaftler:innen vor oder diskutieren praxisrelevante News von
ausgewahlten Kongressen.

Zu horen ist der Podcast auf allen gangigen Podcastportalen und iiber
medical-tribune.de/o-ton-onkologie.

»0-Ton Onkologie” ist ein gemeinsames Projekt von
Medical Tribune Onkologie - Himatologie und Journal Onkologie.

Erscheinungsweise: 2 Staffeln im Jahr (zweiwdchentlich)
Abonnent:innen: 1.800
Horer:innen pro Episode: 300 - 600
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Podcast O-Ton Onkologie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Exklusives Sponsoring

Durch ein exklusives Podcast-Sponsoring kann thr Unternehmen die sehr ziel-
gerichtete Horerschaft des O-Ton Onkologie von onkologisch interessierten
Arzt:innen sowie Medizinstudierenden erreichen. Bei einem exklusiven Sponsoring
einer Podcast-Episode enthalt diese auBer lhrer Anzeige keine Werbung anderer
Kunden.

Die Sponsor-Nennung erfolgt nach festem Wording als Pre-Roll (d.h. am Anfang)
sowie in den Shownotes der Podcast-Episode. Zusatzliche sind Sponsor-Nennungen
mit Logo in den WerbemaRnahmen in Print + Online sind beim Sponsoring einer
kompletten Staffel moglich.

Material: Sie liefern uns nur den Namen der Marke (bei Bedarf inkl. Claim, nur

HWG-konform), mit der Sie genannt werden mochten. Wir iibernehmen den Rest.
Wir produzieren nach dem folgenden Wording ihr Sponsoring fiir die Episode:

,Diese Podcast-Episode [oder Staffel] wird erméglicht durch [Ihre Marke].

Wir danken unserem [heutigen] Partner fiir die Unterstiitzung der Produktion
dieses Audio-Formats. Unsere Sponsoring-Partner haben keinen Einfluss auf
die Inhalte.”

Nur bei Staffel-Sponsoring: Ihr Logo (JPG oder PNG; 300dpi)

Preis pro Episode: 1.500 €
AE-fahig
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Podcast O-Ton Onkologie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Audio Ads

Wie bei einer Zeitung und einem Newsletter konnen bei Podcast-Episoden
Anzeigen geschaltet werden. Die Audio Ad zu einem Thema Ihrer Wahl wird
als Werbeblock innerhalb der Episode integriert, als Pre- (am Anfang), Mid-
(in der Mitte) oder Post-Roll (am Ende der Episode). Die Audio Ad liefern Sie
fertig an oder sie wird nach lhren Wiinschen von uns produziert.

Preis:

Pre-Roll bis zu 15 Sekunden Dauer: 750 €

Mid-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 750 €

Post-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 750 €

Aufpreis bei Produktion durch uns: 500 €

AE-fahig

Format:

Audio-Datei: mind. MP3, 256 kbps (WAV und AIFF auch maglich)

Skript (bei Produktion durch MedTriX): Word- oder Textdatei, max. 50 Worter
(bei 30-sekiindiger Ad)

Bitte die HWG-Konformitat der Inhalte beachten.
Es handelt sich um einen offen zugdnglichen Podcast.
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Podcast O-Ton Onkologie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

O-Ton Extra

Sie geben den Ton an: Es wird eine bzw. es werden mehrere O-Ton Onkologie Extra-
Episoden zu Threm Thema produziert:

Audioproduktion mit Kundennennung

Lange bis 15 Minuten

Jeweils ein KOL pro Folge als Gesprachspartner:in

Die Ansprache, Auswahl und Honorierung des KOL erfolgt kundenseitig
Ausfiihrliches Briefinggesprach mit dem Kunden und Freigabeprozess

Redaktion, Moderation und Schnitt tiber MedTriX

HWG-konforme Ver6ffentlichung auf der Landingpage des Podcasts auf
medical-tribune.de (Laufzeit 3 Monate) oder im Podcast-Feed (ohne HWG-Schranke).
inkl. Projektmanagement, optional: Hosting und Seeding bei Spotify,

Apple Podcasts u.a. (ohne HWG-Schranke)

Kennzeichnung:

Am Anfang in der Episode: ,Herzlich willkommen zu O-Ton Onkologie Extra. Diese
Podcastepisode ist mit freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.”

Am Ende: ,,Das war O-Ton Onkologie Extra. Diese Podcastepisode ist mit
freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.” Und in den Shownotes.

Preis: 5.900 € pro Episode

zzgl. anfallender Reisekosten fiir unser Team, wenn der Podcast beim KOL vor Ort
aufgenommen wird.

nicht rabattfahig und nicht AE-fahig

zzgl. Reichweite: Promotion via Newsletter, Display und Social empfohlen.
Preise und Pakete auf Anfrage.

Zeitplan: variabel und vom redaktionellen Ausgabenplan unabhangig.
Buchung mind. 8 Wochen vor Veroffentlichung.
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o Group
Podcast O-Ton Onkologie - STAFFELPLAN - 2024 MedTﬂ/

STAFFELS + 6

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin

FEBRUAR

38 Gallengangskarzinom 14.02.2024 31.01.2024

39 DKK 2024 28.02.2024 14.02.2024
MARZ

40 Darmkrebsorganoide 13.03.2024 28.02.2024

4 Myeloproliferative Neoplasien 27.03.2024 13.03.2024
APRIL

Zentren personalisierte Medizin

42 in der Onkologie 10.04.2024 27.03.2024
43 Psychoonkologie 24.04.2024 10.04.2024
MAI

44 GU Kasuistik 08.05.2024 24.04.2024
45 Padiatrische Hamatologie 22.05.2024 08.05.2024
46 Arbeitsgruppe Frauen in der Onkologie 05.06.2024 22.05.2024
JUNI

47 Supportivthema/Onkologische Reha 19.06.2024 05.06.2024
SEPTEMBER

48 Senologie 11.09.2024 19.06.2024
49 Lungenkrebsscreening 25.09.2024 11.09.2024

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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Podcast O-Ton Onkologie - STAFFELPLAN - 2024 MedT"A

e ——

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin - da:;gigﬁg und vom
OKTOBER unabhéing; n Staffelplan
50 Hepatozellulares + Biliares Karzinom 09.10.2024 25.09.2024 ver?;;o,'{tﬁ i _

51 Tumor Treating Fields 23.10.2024 09.10.2024 <ungstermin,
NOVEMBER

52 Patientenbeteiligung NCT 06.11.2024 23.10.2024

53 Brustkrebs bei Mannern 20.11.2024 06.11.2024

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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Podcast O-Ton Diabetologie - DATEN - 2024

MedTri/™

O-Ton Diabetologie
Der Podcast fiir Diabetesexpert:innen

Neue Diabetestechnologien und Behandlungsformen, aktuelle For-
schungsergebnisse und Leitlinienupdates, Reizthemen der Gesundheits-
politik und der Digitalisierung - all dies sind Themen des Podcasts O-Ton
Diabetologie. Dazu reden wir mit spannenden Personlichkeiten aus der
Diabetologie.

Zu horen ist der Podcast auf allen gangigen Podcastportalen und iiber
medical-tribune.de/o-ton-diabetologie.

Der Podcast O-Ton-Diabetologie ist ein Projekt der MedTriX Group mit
den Medien diabetes zeitung, diabetes-anker.de und diatec journal.

Erscheinungsweise: 2 Staffeln im Jahr (zweiwdchentlich)
Abonnent:innen: 1.100
Horer:innen pro Episode: 200 - 300
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Podcast O-Ton Diabetologie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Exklusives Sponsoring

Durch ein exklusives Podcast-Sponsoring kann thr Unternehmen die sehr ziel-
gerichtete Horerschaft des O-Ton Diabetologie von diabetologisch interessierten
Arzt:innen sowie Medizinstudierenden erreichen. Bei einem exklusiven Sponsoring
einer Podcast-Episode enthalt diese auBer lhrer Anzeige keine Werbung anderer
Kunden.

Die Sponsor-Nennung erfolgt nach festem Wording als Pre-Roll (d.h. am Anfang)
sowie in den Shownotes der Podcast-Episode. Zusatzliche Sponsor-Nennungen mit
Logo in den WerbemaBnahmen in Print + Online sind beim Sponsoring einer
kompletten Staffel moglich.

Material: Sie liefern uns nur den Namen der Marke (bei Bedarf inkl. Claim, nur

HWG-konform), mit der Sie genannt werden mochten. Wir iibernehmen den Rest.
Wir produzieren nach dem folgenden Wording ihr Sponsoring fiir die Episode:

,Diese Podcast-Episode [oder Staffel] wird erméglicht durch [Ihre Marke].

Wir danken unserem [heutigen] Partner fiir die Unterstiitzung der Produktion
dieses Audio-Formats. Unsere Sponsoring-Partner haben keinen Einfluss auf
die Inhalte.”

Nur bei Staffel-Sponsoring: Ihr Logo (JPG oder PNG; 300dpi)

Preis pro Episode: 1.500 €
AE-fahig
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Podcast O-Ton Diabetologie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Audio Ads

Wie bei einer Zeitung und einem Newsletter konnen bei Podcast-Episoden
Anzeigen geschaltet werden. Die Audio Ad zu einem Thema lhrer Wahl wird als
Werbeblock innerhalb der Episode integriert, als Pre- (am Anfang), Mid- (in der
Mitte) oder Post-Roll (am Ende der Episode). Die Audio Ad liefern Sie fertig an
oder sie wird nach lhren Wiinschen von uns produziert.

Preis:

Pre-Roll bis zu 15 Sekunden Dauer: 750 €

Mid-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 750 €

Post-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 750 €

Aufpreis bei Produktion durch uns: 500 €

AE-fahig

Format:

Audio-Datei: mind. MP3, 256 kbps (WAV und AIFF auch maglich)

Skript (bei Produktion durch MedTriX): Word- oder Textdatei, max. 50 Worter
(bei 30-sekiindiger Ad)

Bitte die HWG-Konformitat der Inhalte beachten.
Es handelt sich um einen offen zugdnglichen Podcast.
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Podcast O-Ton Diabetologie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

O-Ton Extra

Sie geben den Ton an: Es wird eine bzw. es werden mehrere O-Ton Diabetologie Extra-
Episoden zu Threm Thema produziert:

Audioproduktion mit Kundennennung

Lange bis 15 Minuten

Jeweils ein KOL pro Folge als Gesprachspartner:in

Die Ansprache, Auswahl und Honorierung des KOL erfolgt kundenseitig
Ausfiihrliches Briefinggesprach mit dem Kunden und Freigabeprozess

Redaktion, Moderation und Schnitt tiber MedTriX

HWG-konforme Ver6ffentlichung auf der Landingpage des Podcasts auf

medical-tribune.de (Laufzeit 3 Monate) oder im Podcast-Feed (ohne HWG-Schranke).

inkl. Projektmanagement, optional: Hosting und Seeding bei Spotify,

Apple Podcasts u.a. (ohne HWG-Schranke)

Kennzeichnung:

Am Anfang in der Episode: ,Herzlich willkommen zu O-Ton Diabetologie Extra. Diese
Podcastepisode ist mit freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.”

Am Ende: ,,Das war O-Ton Diabetologie Extra. Diese Podcastepisode ist mit
freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.“ Und in den Shownotes.

Preis: 5.900 € pro Episode

zzgl. anfallender Reisekosten fiir unser Team, wenn der Podcast beim KOL vor Ort
aufgenommen wird.

nicht rabattfahig und nicht AE-fahig

zzgl. Reichweite: Promotion via Newsletter, Display und Social empfohlen.
Preise und Pakete auf Anfrage.

Zeitplan: variabel und vom redaktionellen Ausgabenplan unabhangig.
Buchung mind. 8 Wochen vor Veroffentlichung.
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Podcast O-Ton

Diabetologie - STAFFELPLAN - 2024

MedTri/™

STAFFEL S5 + 6

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin
JANUAR

34 Digitale Diabetesschulung 24.01.2024 10.01.2024
FEBRUAR
35 Leitlinienarbeit der DDG 07.02.2024 24.01.2024
36 Pravention 21.02.2024 07.02.2024
MARZ
37 Diabetes, Sport & Bewegung 06.03.2024 21.02.2024
38 Pradiabetes: Erkennen und behandeln? 20.03.2024 06.03.2024
APRIL
39 Niedergelassene und diabetologisch 03.04.2024 20.03.2024

Tatige Arzte

40 Regionalgesellschaften DDG 17.04.2024 03.04.2024
MAI

® DDG'LS:S:'(';n‘i;sﬁr?ﬁ(gfi'ésnpol'“k 01.05.2024 17.04.2024
42 Adipositas und bariatrische Chirurgie 15.05.2024 01.05.2024
43 Forderung wiss. Nachwuchs 29.05.2024 15.05.2024
AUGUST

A Deutsche Diabetes Stiftung 21.08.2024 29.05.2024

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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o Group
Podcast O-Ton Diabetologie - STAFFELPLAN - 2024 MedTn/

STAFFELS + 6

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin
SEPTEMBER

45 Kodierung und DRGs in der Diabetologie 04.09.2024 21.08.2024
46 Amputation? Nein, danke! 18.09.2024 04.09.2024
OKTOBER

47 52‘;FAT:rfgé’;'jshrﬁifgti;eb”e‘:zsg 0210.2024 18.09.2024
4 behandel? vias kann die Zukunft bringen? 16:10.202% 0210202
49 Vernetzte Forschung im DZD 30.10.2024 16.10.2024
NOVEMBER

50 Patientenzentrierte Gesprachsfiihrung 13.11.2024 30.10.2024
51 Diabetes und Ernahrung im Krankenhaus 27.11.2024 13.11.2024

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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Podcast O-Ton Allgemeinmedizin - DATEN - 2024

MedTri/™"

O-Ton Allgemeinmedizin

Der Podcast fiir die Arztpraxis

O-Ton Allgemeinmedizin ist ein Podcast fiir alle, die sich fiir hausarzt-
liche Themen interessieren. Jede Staffel hat Themen im Fokus, die fiir
Hausdrzt:innen relevant sind. Wir berichten das Neueste aus Diagnostik

und Therapie, stellen Expert:innen zu dem jeweiligen Thema vor und
diskutieren das Wichtigste fiir die Praxis.

Zu horen ist der Podcast auf allen gangigen Podcastportalen und iiber
medical-tribune.de/o-ton-allgemeinmedizin.

Der Podcast O-Ton-Allgemeinmedizin ist ein Projekt der MedTriX Group.
Erscheinungsweise: 2 Staffeln im Jahr (zweiwdchentlich)
Abonnent:innen: 5.400

Horer:innen pro Episode: 700 - 900

==

5
-TON

ARgemeinmedizi
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o Group
Podcast O-Ton Allgemeinmedizin - WERBEFORMEN - 2024 MedTn/

Exklusives Sponsoring

Durch ein exklusives Podcast-Sponsoring kann lhr Unternehmen die sehr zielge-
richtete Horerschaft des O-Ton Allgemeinmedizin von Arzt:innen sowie Medizin-
studierenden erreichen. Bei einem exklusiven Sponsoring einer Podcast-Episode

enthalt diese auBer Ihrer Anzeige keine Werbung anderer Kunden. b STn
Die Sponsor-Nennung erfolgt nach festem Wording als Pre-Roll (d.h. am Anfang) oo ey g

sowie in den Shownotes der Podcast-Episode. Zusatzliche Sponsor-Nennungen mit Azt
Logo in den WerbemaBnahmen in Print + Online sind beim Sponsoring einer ' Jj  Mechot e Destihiond
kompletten Staffel moglich.

Material: Sie liefern uns nur den Namen der Marke (bei Bedarf inkl. Claim, nur
HWG-konform), mit der Sie genannt werden méchten. Wir iibernehmen den Rest. o e b
Wir produzieren nach dem folgenden Wording ihr Sponsoring fiir die Episode:

~Diese Podcast-Episode [oder Staffel] wird ermdglicht durch [Ihre Marke].

Wissenacha

Wir danken unserem [heutigen] Partner fiir die Unterstiitzung der Produktion QR St Chhuazacer
dieses Audio-Formats. Unsere Sponsoring-Partner haben keinen Einfluss auf P .

die Inhalte.”
Nur bei Staffel-Sponsoring: Ihr Logo (JPG oder PNG; 300dpi)

Preis pro Episode: 1.800 €
AE-fahig

Folgen

Allg Folgen
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Podcast O-Ton Allgemeinmedizin - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Audio Ads

Wie bei einer Zeitung und einem Newsletter konnen bei Podcast-Episoden
Anzeigen geschaltet werden. Die Audio Ad zu einem Thema lhrer Wahl wird als
Werbeblock innerhalb der Episode integriert, als Pre- (am Anfang), Mid- (in der
Mitte) oder Post-Roll (am Ende der Episode). Die Audio Ad liefern Sie fertig an
oder sie wird nach lhren Wiinschen von uns produziert.

Preis:

Pre-Roll bis zu 15 Sekunden Dauer: 900 €

Mid-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 900 €

Post-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 900 €

Aufpreis bei Produktion durch uns: 500 €

AE-fahig

Format:

Audio-Datei: mind. MP3, 256 kbps (WAV und AIFF auch maglich)

Skript (bei Produktion durch MedTriX): Word- oder Textdatei, max. 50 Worter
(bei 30-sekiindiger Ad)

Bitte die HWG-Konformitat der Inhalte beachten.
Es handelt sich um einen offen zugdnglichen Podcast.
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Podcast O-Ton Allgemeinmedizin - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

O-Ton Extra

Sie geben den Ton an: Es wird eine bzw. es werden mehrere O-Ton Allgemeinmedizin
Extra-Episoden zu Ihrem Thema produziert:

Audioproduktion mit Kundennennung

Lange bis 15 Minuten

Jeweils ein KOL pro Folge als Gesprachspartner:in

Die Ansprache, Auswahl und Honorierung des KOL erfolgt kundenseitig
Ausfiihrliches Briefinggesprach mit dem Kunden und Freigabeprozess

Redaktion, Moderation und Schnitt tiber MedTriX

HWG-konforme Ver6ffentlichung auf der Landingpage des Podcasts auf

medical-tribune.de (Laufzeit 3 Monate) oder im Podcast-Feed (ohne HWG-Schranke).

inkl. Projektmanagement, optional: Hosting und Seeding bei Spotify,

Apple Podcasts u.a. (ohne HWG-Schranke)

Kennzeichnung:

Am Anfang in der Episode: ,Herzlich willkommen zu O-Ton Allgemeinmedizin Extra.
Diese Podcastepisode ist mit freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.”

Am Ende: ,,Das war O-Ton Allgemeinmedizin Extra. Diese Podcastepisode ist mit
freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.“ Und in den Shownotes.

Preis: 5.900 € pro Episode

zzgl. anfallender Reisekosten fiir unser Team, wenn der Podcast beim KOL vor Ort
aufgenommen wird.

nicht rabattfahig und nicht AE-fahig

zzgl. Reichweite: Promotion via Newsletter, Display und Social empfohlen.
Preise und Pakete auf Anfrage.

Zeitplan: variabel und vom redaktionellen Ausgabenplan unabhangig.
Buchung mind. 8 Wochen vor Veroffentlichung.
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o Group
Podcast O-Ton Allgemeinmedizin - STAFFELPLAN - 2024 MedTﬂ/

STAFFEL 3 + 4

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin
FEBRUAR
21 Hausarzt in Rente 22.02.2024 08.02.2024
MARZ
22 Heuschnupfen 07.03.2024 22.02.2024
23 Wie groB ist der Run auf die Abnehmspritze? 21.03.2024 07.03.2024
APRIL

Cannabis-Legalisierung:

2% Was kommt auf Hausarzte zu? 04.04.2024 21.03.2024
25 130. Kongress der DGIM 18.04.2024 04.04.2024
MAI

26 Update Long COVID in der Hausarztpraxis 02.05.2024 18.04.2024
27 Arzte auf Kreuzfahrtschiffen, 16.05.2024 02.05.2024

an Rennstrecken oder im Gefangnis

28 Verdacht auf Lebensmittelunvertraglichkeiten 30.05.2024 16.05.2024
in der Hausarztpraxis

JUNI

29 Vom Pad|aFer zum Hausarzt: Klnder_und 13.06.2024 30.05.2024
Jugendliche in der Hausarztpraxis
Korperdysmorphe Stérungen,

Druck durch Social Media 27.06.2024 13.06.2024

30

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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o Group
Podcast O-Ton Allgemeinmedizin - STAFFELPLAN - 2024 MedTﬂ/

STAFFEL 3 + 4

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin
JULI
31 Tropenkrankheiten in Deutschland 11.07.2024 27.06.2024
32 Hypersensibilitat: Was ist dran? 25.07.2024 11.07.2024
SEPTEMBER
Die Rolle von digitalen Medien fiir
33 die Hausarztpraxis 05.09.2024 25.07.2024
34 Es ist wieder Erkaltungszeit 19.09.2024 05.09.2024
OKTOBER
35 Umgang mit schwer greifbaren 03.10.2024 19.09.2024
Erkrankungen/Syndromen
Selbst betroffene Profis,
36 second-Victim-Phinomen 17.10.2024 0110.2024
Verhaltenssiichte
37 (Onlinesucht, Spielsucht, Pornosucht,...) 3110.2024 17.10.2024
NOVEMBER
38 Gendermedizin 1411.2024 30.10.2024
39 Psychische Erkrankungen beim Hausarzt 28.11.2024 1411.2024
DEZEMBER
40 Selbsttests und Dr. Google 1212.2024 28.11.2024

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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° Group
Podcast O-Ton Padiatrie - DATEN - 2024 MedTr|/

O-Ton Padiatrie
Der Podcast fiir Kinderarztinnen und Kinderarzte

So breit wie das Spektrum in der Kinder- und Jugendmedizin ist auch
das Spektrum unserer Podcast-Themen: Im Fokus stehen neue Leitlinien,
Aktuelles aus Diagnostik und Therapie, STIKO-Empfehlungen, Berichte

und Empfehlungen aus dem Behandlungsalltag, Sozialpddiatrie, haufige B &

und seltene Erkrankungen. Dazu sprechen Angelika Leidner und Nicole - =
Finkenauer, Redakteurinnen der Zeitschrift ,Kinderarztliche Praxis”, mit

Expertinnen und Experten aus der Kinder- und Jugendmedizin.

Zu horen ist der Podcast auf allen gangigen Podcast-Portalen und iiber
medical-tribune.de/o-ton-paediatrie

Zielgruppe: Padiater:innen, Mediziner:innen und Fachpersonal Pa d’a tr’e

Erscheinungsweise: zweiwochentlich

(MTZ]

Padiatrie y ] etzt
/ reinhoren!
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o Group
Podcast O-Ton Padiatrie - WERBEFORMEN - 2024 MedTn/

Exklusives Sponsoring / a3

Durch ein exklusives Podcast-Sponsoring kann lhr Unternehmen die sehr zielge-
richtete Horerschaft des O-Ton Padiatrie - Der Podcast fiir Kinderarztinnen und
Kinderarzte erreichen. Bei einem exklusiven Sponsoring einer Podcast-Episode -TON ©:TonPédiatrie
enthalt diese auBer Ihrer Anzeige keine Werbung anderer Kunden. Pidiatrie O on Pédintria

Die Sponsor-Nennung erfolgt nach festem Wording als Pre-Roll (d.h. am Anfang)
sowie in den Shownotes der Podcast-Episode. Zusatzliche Sponsor-Nennungen mit
Logo in den WerbemaBnahmen in Print + Online sind beim Sponsoring einer
kompletten Staffel moglich.

Material: Sie liefern uns nur den Namen der Marke (bei Bedarf inkl. Claim, nur
HWG-konform), mit der Sie genannt werden méchten. Wir iibernehmen den Rest.
Wir produzieren nach dem folgenden Wording ihr Sponsoring fiir die Episode:
~Diese Podcast-Episode [oder Staffel] wird ermdglicht durch [Ihre Marke]. 5 Alle Folgen - Neuesto
Wir danken unserem [heutigen] Partner fiir die Unterstiitzung der Produktion
dieses Audio-Formats. Unsere Sponsoring-Partner haben keinen Einfluss auf
die Inhalte.”

Nur bei Staffel-Sponsoring: Ihr Logo (JPG oder PNG; 300dpi)

Preis pro Episode: 1.500 €
AE-fahig

Folgen
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Podcast O-Ton Padiatrie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Audio Ads

Wie bei einer Zeitung und einem Newsletter konnen bei Podcast-Episoden
Anzeigen geschaltet werden. Die Audio Ad zu einem Thema lhrer Wahl wird als
Werbeblock innerhalb der Episode integriert, als Pre- (am Anfang), Mid- (in der
Mitte) oder Post-Roll (am Ende der Episode). Die Audio Ad liefern Sie fertig an
oder sie wird nach lhren Wiinschen von uns produziert.

Preis:

Pre-Roll bis zu 15 Sekunden Dauer: 750 €

Mid-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 750 €

Post-Roll bis zu 30 Sekunden Dauer: 750 €

Aufpreis bei Produktion durch uns: 500 €

AE-fahig

Format:

Audio-Datei: mind. MP3, 256 kbps (WAV und AIFF auch maglich)

Skript (bei Produktion durch MedTriX): Word- oder Textdatei, max. 50 Worter
(bei 30-sekiindiger Ad)

Bitte die HWG-Konformitat der Inhalte beachten.
Es handelt sich um einen offen zugdnglichen Podcast.
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Podcast O-Ton Padiatrie - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

O-Ton Extra

Sie geben den Ton an: Es wird eine bzw. es werden mehrere O-Ton Padiatrie Extra-
Episoden zu Threm Thema produziert:

Audioproduktion mit Kundennennung

Lange bis 15 Minuten

Jeweils ein KOL pro Folge als Gesprachspartner:in

Die Ansprache, Auswahl und Honorierung des KOL erfolgt kundenseitig
Ausfiihrliches Briefinggesprach mit dem Kunden und Freigabeprozess
Redaktion, Moderation und Schnitt tiber MedTriX

HWG-konforme Ver6ffentlichung auf der Landingpage des Podcasts auf

medical-tribune.de (Laufzeit 3 Monate) oder im Podcast-Feed (ohne HWG-Schranke).

inkl. Projektmanagement, optional: Hosting und Seeding bei Spotify,
Apple Podcasts u.a. (ohne HWG-Schranke)

Kennzeichnung:

Am Anfang in der Episode: ,Herzlich willkommen zu O-Ton Pddiatrie Extra.
Diese Podcastepisode ist mit freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.”
Am Ende: ,,Das war O-Ton Pddiatrie Extra. Diese Podcastepisode ist mit
freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.” Und in den Shownotes.

Preis: 5.900 € pro Episode

zzgl. anfallender Reisekosten fiir unser Team, wenn der Podcast beim KOL vor Ort
aufgenommen wird.

nicht rabattfahig und nicht AE-fahig

zzgl. Reichweite: Promotion via Newsletter, Display und Social empfohlen.
Preise und Pakete auf Anfrage.

Zeitplan: variabel und vom redaktionellen Ausgabenplan unabhangig.
Buchung mind. 8 Wochen vor Veroffentlichung.
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o Group
Podcast O-Ton Padiatrie - STAFFELPLAN - 2024 MedTﬂ/

STAFFEL 1+ 2

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin
JULI
Impfen
1 (u.a. STIKO-Empfehlungen, MenB, RSV, Dengue) 02.07.2024 04.06.2024
Medienkonsum (u. a. Neue LL Pravention des
2 dysregulierten Bildschirmmediengebrauchs) 16.07.2024 18.06.2024
3 Hauterkrankungen (u. a. Teledermatologie) 30.07.2024 02.07.2024
AUGUST
Kindesmisshandlung
4 (Miinchhausen-by-Proxy-Syndrom) 13.08.2024 16.07.2024
Ausblick auf den Kongress
5 flir Kinder- und Jugendmedizin 2024 27.08.2024 30.07.2024
SEPTEMBER
Atemwegserkrankungen
6 (u.a. Neue Leitlinie: Management ambulant 10.09.2024 13.08.2024
erworbener Pneumonie im Kindesalter)
OKTOBER
7 ThmmbOse?u':' E:C::fx a‘é’;i)“ge”dalter 08.10.2024 27.08.2024
8 Diabetes 22.10.2024 10.09.2024
NOVEMBER
9 30 Jahre niedergelassen: 05.11.2024 24.09.2024

Mit offenen Augen durch die Jahrzehnte

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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Podcast O-Ton Padiatrie - STAFFELPLAN - 2024 MedT"A

A ——

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin redaZ?’riabﬁ! und vom
. . . '0nellen Staffe(p|
Psychologische Aspekte bei chronischen unabhingj sl
10 Erkrankungen 1911.2024 08.10.2024 mind 8 gig.
DEZEMBER V"-‘TOffentlichungstermin.
1 Allergien 0312.2024 2210.2024

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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.. . .. 3/ Group
Podcast Medizin trifft Zahnmedizin - DATEN - 2024 MedT"A

Medizin trifft Zahnmedizin -
Der Podcast fiir interdisziplinare Themen

Der neue Podcast ist eine Gemeinschaftsproduktion der Unternehmen
MedTriX und intHERcon und verbindet Wissen aus der Human- und
Dental-Medizin. Das Ziel ist es, den interdisziplindren Blick zu starken,
neue Erkenntnisse zu diskutieren und mehr Aufmerksamkeit fiir wichtige
Zusammenhange zu schaffen.

Zu horen ist der Podcast auf allen gangigen Podcast-Portalen
und lber dental-wirtschaft.de/medizin-trifft-zahnmedizin sowie
medical-tribune.de/medizin-trifft-zahnmedizin

Zielgruppe: Mediziner, Zahnmediziner und Fachpersonal
Erscheinungsweise: monatlich

Jetzt
reinhoren!

Eh"
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Podcast Medizin trifft Zahnmedizin - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Exklusives Sponsoring

Durch ein exklusives Podcast-Sponsoring kann lhr Unternehmen die sehr zielge-
richtete Horerschaft des Podcasts ,Medizin trifft Zahnmedizin“ von interessierten
Arzt:innen und Zahndrzt:innen sowie Medizinstudierenden erreichen. Bei einem
exklusiven Sponsoring einer Podcast-Episode enthalt diese auRer Ihrer Anzeige kei-
ne Werbung anderer Kunden. Die Sponsornennung erfolgt nach festem Wording als
Pre-Roll (d.h. am Anfang) sowie in den Shownotes der Podcast-Episode. Zusétzliche
Sponsornennungen mit Logo in den WerbemaRnahmen in Print + Online sind beim
Sponsoring einer kompletten Staffel moglich.

Material: Sie liefern uns nur den Namen der Marke (bei Bedarf inkl. Claim, nur
HWG-konform), mit der Sie genannt werden méchten. Wir iibernehmen den Rest.
Wir produzieren nach dem folgenden Wording ihr Sponsoring fiir die Episode:

~Diese Podcast-Episode [oder Staffel] wird ermdglicht durch [Ihre Marke].
Wir danken unserem [heutigen] Partner fiir die Unterstiitzung der Produktion dieses
Audio-Formats. Unsere Sponsoring-Partner haben keinen Einfluss auf die Inhalte.”

Nur bei Staffel-Sponsoring: Ihr Logo (JPG oder PNG; 300dpi)

Preis pro Episode: 2.750 €
AE-fahig
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Podcast Medizin trifft Zahnmedizin - WERBEFORMEN - 2024

MedTri/™

Audio Ads

Wie bei einer Zeitung oder einem Newsletter konnen bei Podcast-Episoden
Anzeigen geschaltet werden. Die Audio Ad zu einem Thema lhrer Wahl wird als
Werbeblock innerhalb der Episode integriert, als Pre- (am Anfang), Mid- (in der
Mitte) oder Post-Roll (am Ende der Episode). Die Audio Ad liefern Sie fertig an
oder sie wird nach lhren Wiinschen von uns produziert.

Preis:

Pre-Roll (Dauer max. 15 Sekunden): 1.750,- EUR

Mid-Roll (Dauer max. 30 Sekunden): 1.750,- EUR

Post-Roll (Dauer max. 30 Sekunden): 1.750,- EUR
Aufpreis/Produktionskosten: 500,- EUR

AE-fahig

Format:

Audio-Datei: mind. MP3, 256 kbps (WAV und AIFF auch maglich)
Skript (bei Produktion durch MedTriX):

Word- oder Textdatei, max. 50 Worter (bei 30-sekiindiger Ad)

Bitte die HWG-Konformitat der Inhalte beachten.
Es handelt sich um einen offen zuganglichen Podcast.
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Podcast Medizin trifft Zahnmedizin - WERBEFORMEN - 2024 MEdTﬂ/

Extra Episoden - hier geben Sie den Ton an

Es wird eine bzw. mehrere ,Medizin trifft Zahnmedizin“ Extra Folgen zu Threm Thema Mediin trift Zahnenadisin
produziert:

Audioproduktion mit Kundennennung

Lange je Folge 15 - 20 Minuten

Passende(r) KOL pro Folge als Gesprachspartner/-partnerin _
(Honorierung auf Kundenseite) e
Ausfiihrliches Briefinggesprach mit dem Kunden und Freigabeprozess .
Redaktion, Moderation und Schnitt tiber MedTriX m ’
HWG-konforme Verdffentlichung méglich (Login-Bereich), (Laufzeit 12 Monate)

inkL. Projektmanagement, optional: Hosting und Seeding bei Spotify, '

Apple Podcasts u.a. (hier nur ohne HWG-Schranke)

Kennzeichnung:

Am Anfang in der Episode: ,Herzlich willkommen zu ,,Medizin trifft Zahnmedizin“ Extra.
Diese Podcastepisode ist mit freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.”

Am Ende: ,,Das war ,Medizin trifft Zahnmedizin“ Extra.. Diese Podcastepisode ist mit
freundlicher Unterstiitzung [...] entstanden.”

Und in den Shownotes.

Preis: 6.900 € (je Folge)
zzgl. anfallender Reisekosten fiir unser Team, wenn der Podcast beim KOL vor Ort
aufgenommen wird. Nicht rabattfahig und nicht AE-fahig.

zzgl. Reichweite: Promotion via Newsletter, Display und Social empfohlen.
Preise und Pakete auf Anfrage.

Zeitplan: variabel und vom redaktionellen Ausgabenplan unabhangig.
Buchung mind. 8 Wochen vor Veroffentlichung.
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Podcast Medizin trifft Zahnmedizin - MEDIA-PAKETE - 2024

MedTri/™

Reichweitenpakete

Zusatzliche Platzierungen fiir mehr Reichweite sind moglich

tiber alle Media-Leistungen der MedTriX Titel (Print, Online, Newsletter und Social Media)
Medical Tribune, DENTAL & WIRTSCHAFT, ARZT & WIRTSCHAFT, recall, zm

Sowie iiber einzelne Fachbereiche wie Diabetologie, Kardiologie etc.

Preis auf Anfrage bzw. liber die jeweiligen Mediadaten: Deutschland - MedTriX.group
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Podcast Medizin trifft Zahnmedizin - STAFFELPLAN - 2024/25 MedTn/

STAFFEL 1+ 2

Episode-Nr. voraussichtliches Thema* Veroffentlichungsdatum  AS-/Daten-Termin
1 Schnittstelle Medizin, Teil 1 09.04.2024 12.03.2024
2 Schnittstelle Medizin, Teil 2 16.04.2024 19.03.2024
3 Mundgesund in der Pflege 14.05.2024 26.03.2024
4 Was ist Krankheit? 21.05.2024 16.04.2024
5 Warum wird man Krank? 11.06.2024 21.05.2024
6 HeiBt alt werden auch krank werden? 09.07.2024 11.06.2024
7 Risikofaktor: Rauchen 06.08.2024 09.07.2024
8 Risikofaktor: Ernahrung oder ist was eine 03.09.2024 06.08.2024

ungesunde Erndahrungsweise
9 Risikofaktor: Mikroorganismen — Welche Rolle 01.10.2024 03.09.2024
spielt die Infektion?
10 Highlights der ersten Staffel 15.10.2024 17.09.2024
1 Krankheit = Medikation? 29.10.2024 01.10.2024
12 Folgen des Alterns - Teil 1: 26.11.2024 29.10.2024

motorische und kognetive Einschrankungen
Folgen des Alterns - Teil 2:

13 orale Besonderheiten 17.12.2024 26.11.2024

14 Rauchentwohnung & THR - Alles Rauchstopp 21.01.2025 1712.202
oder was?

15 Erndhrungslenkung 18.02.2025 21.01.2025

16 Infektionskontrolle 18.03.2025 18.02.2025

*Die Redaktion behilt sich Anderungen vor.
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MedTriX GmbH - WIR BERATEN SIE GERNE

MedTri/™"

Bjorn Lindenau

Media-, Verkaufs- u. Vertriebsleitung

T +496119746-120
M +49 15152 60 55 02
bjoern.lindenau@medtrix.group

Christiane Schlenger
Key Account Managerin
T +49 611 9746-446

M +49 15118 52 97 82

christiane.schlenger@medtrix.group

Josef Hakam

Key Account Manager

T +49 611 9746-119

M +49 172 6119 018
josef.hakam@medtrix.group

Alexandra Ulbrich

Media

T +49 611 9746-121

F +49 611 9746 480-112
mtd-anzeigen@medtrix.group

MedTriX GmbH - Unter den Eichen 5 - D-65195 Wiesbaden - www.medical-tribune.de - www.medtrix.group

Julia Paulus

Media

T +49 611 9746-123

F +49 611 9746 480-112
mtd-anzeigen@medtrix.group

Saskia Gothel

Teamleitung Digital Operations &
Sales Solutions

T +49 611 9746-321

F +49 611 9746 480-303
saskia.goethel@medtrix.group

Lukas Koch

Key Account Manager

T +496119746-129

M +49 171 83 26 951
lukas.koch@medtrix.group

Anna Romalis-Kooraram
Digital Campaign &

Content Managerin

T +49 611 9746-302

M +49 151 66 51 32 87
anna.romalis@medtrix.group

Judith Grawe

Digital Campaign &
Content Managerin

T +49 611 9746-325
judith.grawe@medtrix.group





